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Produzca bien. Presente bien.
Organice bien sus ventas. Anuncie
bien. Aseglirese en cada uno de
estos aspectos colaboraciones efi-
cientes, de toda confianza. Este es
el tinico secreto de la expansién

de las grandes marcas mundiales.
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Abolengo
Yy rango

Al igual que algunas grandes ca-
pitales de Europa, que pregonan la
antigiiedad de sus mercados y fe-
rias comerciales, también Barcelona
tiene en su historial brillantes pa-
ginas en este aspecto. Y es natural
que asi sea, porque desde los mas
remotos tiempos Barcelona se ha
destacado en todas las manifestacio-
nes mercantiles por su dinamismo,
laboriosidad y espiritu de inicia-
tiva, cualidades que la han llevado
a ser cerebro y guia de una de las
regiones mas industriales y progre-
sivas de Espafia.

En la Edad Media, Barcelona era
uno de los centros mercantiles mas
importantes de Europa, por lo que
no es de extraflar que se realizaran
manifestaciones que ya se podian
considerar como ferias comerciales,
y en realidad asi se llamaban segtin
se puede ver en el «Diari de I’Antic
Consell Barcelonés» («Diario del An-
tiguo Consejo Barcelonés»), que en
su volumen II dice textualmente lo
siguiente:

9

de las
“{erias de
Barcelona

Tapiz conservado en el
Ayuntamiento de Barcelo-

na, que representa la Fe-
ria del vidrio en el Borne.

«El dia 12 d’octubre de 1447, el
discret En Nicolau Guixart, pro-
curador fiscal de la Cort del Batlle
de la Ciutat, restitui i torna a mi
Joan Oliver, Notari i Escriba de
I’Ofici Nacional de la Ciutat, dues
banderes per a seguretat i guiatge
de la FIrA, aquesta en I’any 1446,
i Paltra en 1447» (1).

El 1.° de julio de 1633 dice:

«En el Borne (mercado) estuvo
todo el dia expuesta la Feria del
Vidrio como en afios anteriores.»

El 1.¢ de enero de 1646 dice lo
que sigue:

«En dicho dia el Sr. Virrey, asis-
tido de muchos caballeros asi cata-
lanes como franceses, fué a caballo

(1) El dia 12 de octubre de 1417, cl
discreto Nicolau Guixart, procurador fiscal
de la Corte del Alcalde de la Ciudad, resti-
tuy6 y devolvié a mi, Joan Oliver, Notario
y Escribano del Oficio Nacional de la
Ciudad, dos banderas para scguridad y
guia de la FERIA, ésta en ¢l afio 1446 y la
otra ¢n 1447.

a visitar la Feria del Vidrio y otros
articulos instalados en el Borne
como acostumbra en tal jornada, y
después de hater paseado por la
plaza dos o tres veces y saludado
a las damas que hacian su visita
a los puestos con sus coches, re-
gresé a Palacio.»

El paso de los siglos hace que las
caracteristicas economicas y comer-
ciales de Barcelona vayan evolucio-
nando, y con ellas también las de
las ferias. Un jalon fundamental de
esta evolucién lo constituyé la pri-
mera Exposicién Universal de Bar-
celona, celebrada en 1888, paso fun-
damental y estimulante de las acti-
vidades mercantiles e industriales
de la capital catalana.

En la primera década del siglo
actual la pujanza comercial barce-
lonesa se mostraba en una serie de
manifestaciones feriales de caracter
local organizadas por la prestigiosa
y centenaria corporacion Fomento
del Trabajo Nacional.

Y ya entramos en la verdadera



Estampas de una antigua
feria barcelonesa.

historia de la actual Feria de Mues-
tras de Barcelona que hoy ostenta
el titulo de «Oficial» y tiene carac-
ter reconocido de «Internacional».
La primera se celebré en octubre
del afio 1920. Durante las dos se-
manas que permanecio abierta vidse
concurridisima, siendo un éxito en
todos los aspectos.

Las siguientes tuvieron igual-
mente gran ¢éxito hasta la de 1924,
instalada en el Palacio del Arte
Moderno de la entonces futura
Exposiciéon Internacional en los
magnificos jardines de Montjuich,
dando ya la sensacion de una gran
feria del tipo de las mas renom-
bradas de Europa. El éxito comer-
cial fué muy notable, pues a ella
concurrieron por primera vez un
importante nucleo de compradores
extranjeros y muchos hispanoame-
ricanos, entre los cuales se contaba
una comisién oficial argentina.

El triunfo obtenido por Barce-
lona en estas cinco manifestaciones
feriales fué el preludio del que ha-
bia de obtener en su segunda Ex-
posicién de caracter internacional
celebrada en 1929, que tanta reso-
nancia habia de alcanzar en el
mundo entero.

En la segunda etapa de la Fe-
ria (1933-1936) pudo observarse
que, aun dentro del intervencionis-
mo, siempre en aumento, de todos
los Gobiernos en la respectiva poli-
tica de divisas, la Feria de Barce-
lona iba adquiriendo progresiva-
mente su importancia tanto por la
asistencia de vendedores y compra-
dores nacionales y extranjeros, como
por el nimero de transacciones que
por su mediacidn se realizaban.

Suspendida la Feria durante unos
afios a causa de nuestra guerra
civil, fué reanudada en 1942, a
pesar de las dificultades casi insu-
perables creadas por la guerra casi

universal que estalld en 1939. No
obstante, la vitalidad barcelonesa
hizo posible la celebracién de la
Feria en los afios sucesivos, regis-
trando de afio en afio un aumento
de concurrentes nacionales y la
asistencia, meramente expositora,
de buen numero de firmas extran-
jeras.

En 1946 se celebra la XIV Feria,
primera de la postguerra, en la
que, apenas repuestos de la terri-
ble conflagracion beligerantes y neu-
trales, ya que a todos afectd el
gigantesco conflicto, se vié que la
Feria adquirié un tono mas ele-
vado en el aspecto internacional.
El nimero de firmas asistentes pasé
de cuatro mil, teniéndose que am-
pliar el recinto ferial con otro pa-
lacio, y concurrieron once paises
extranjeros, cifra no alcanzada en
ninguno de los certamenes cele-
brados después de nuestra guerra
civil.

En la XV Feria, ademas de

aumentarse nuevamente -el espacio,
se alcanzd una sistematizacion su-
perior a las anteriores, por haberse
agrupado sus participantes en sec-
tores industriales, de acuerdo con
las directrices sefialadas por la
Union de Ferias Internacionales,
facilitandose con ello la localizacién
en el recinto ferial de aquellos pro-
ductos que mayormente suscitan la
curiosidad o el interés de visitantes
y compradores. Merecen, en este
aspecto, ser sefialados los progresos
alcanzados en el agrupamiento de
sectores tan importantes como el
textil en sus distintas especialida-
des, el de la mecéanica y el de las
industrias eléctricas que imprimie-
ron al certamen caracteristicas de
Feria técnica de primera categoria.

Otra innovacion interesante en
esta Feria la constituyé la creacion
de la «Tarjeta de Comprador», des-
tinada a quienes acudieron a visi-
tarla, no por mero pasatiempo, sino
como posibles compradores, deseo-
sos de ponerse al corriente de las
novedades industriales expuestas,
estudiar sus caracteristicas, con-
trastar calidades y precios, etc., los
cuales forman, por asi decirlo, el
nicleo activo de visitantes.

En su conjunto, la XV Feria
superd considerablemente a las an-
teriores, ya que, a pesar del impor-
tante aumento de superficie, sema-
nas antes de su inauguracion tuvie-
ron que cerrarse las inscripciones
ante la falta de espacio disponible.

Un aspecto de la primera Fe-
ria, celebrada el afio 1920 en
el Salén de San Juan.
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La nota dominante de esta XVI Feria es, en la esfera
nacional, el entusiasmo con que han acudido a ella
los grupos mas importantes de nuestra produccién, y,
en lo internacional, la participacion de paises como
Francia, que tan brillante papel ha desempeiiado en
un alarde de riqueza y buen gusto.

A pesar de la considerable extension del recinto fe-
rial (150.000 metros cuadrados), fueron mas de qui-
nientas las firmas nacionales y extranjeras que no pu-
dieron concurrir a la Feria por falta de espacio. Ello
evidencia la necesidad de ampliar el recinto, la cual
sera satisfecha para el préximo certamen, si, como
fundadamente se espera, puede disponerse del Palacio
de Alfonso XIII.

Entre las participaciones extranjeras, mas importan-
tes que en afios anteriores, si se exceptua la participa-
cién suiza, cabe destacar, como ya se ha dicho, la de
Francia, pais que ha reanudado su concurrencia a
nuestro certamen CONn una aportacion que supera en
mucho, asi en volumen como en calidad, a las ante-
riores.

El niimero de visitantes a la XVI Feria excede en
mas de cien mil a cualquiera de los anteriores. Mucho
se ha logrado el presente afio en cuanto al propodsito
de dar a la Feria una representacion lo mas sistematiza-
da posible sobre la base de agrupar a los feriantes por
sectores industriales.

Finalmente, hay que referirse a las obras realizadas
para mejorar el acondicionamiento de las mercancias
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Panorama

de la
XVI Fena

l

expuestas, entre las que merece sefialarse la pavimenta-
cion de las vias de circulacion en el interior del Palacio
lateral niimero 1, para facilitar el transporte e instala-
ciéon de maquinaria pesada.

A continuacion daremos una breve impresién de la
participacion nacional y extranjera en el certamen.

PLaza DEL UNIVERSO.

A los lados de esta plaza, donde se instalaron la
Unién Internacional de Ferias, la Oficina de Infor-
macién General y el Servicio de Informaciéon Econé-
mica, destacaba el material agricola y de otra clase,
como grdas pesadas, aportado por Casas nacionales,
francesas, inglesas y suecas.

En el fondo destacaba el pabellén del Gremio de
Fabricantes de chocolates, y en diversos puntos de la
misma se exhibian gran cantidad de productos y se
ofrecia a los visitantes la degustacion de alimentos y
bebidas.

PALACIO LATERAL NUMERO I.

Como en afios anteriores, se caracterizaba este Pala-
cio por la diversidad de productos exhibidos. Ademas
de la industria espafiola, concurrieron a él las de Bél-
gica, Dinamarca, Francia, Inglaterra, Italia y Suecia.
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EN ESTE MES AFRODISIO AGUADO, S. A., AYALA,124, MADRID
inicia la publicacién de la Coleccin «TECNICA COMERCIAL MODERNA», con la obra

COMO LLEGAR A DIRECTOR DE EMPRESA

POREL CONOCIDO PUBLICISTA ENRIQUE CASAS SANTASUSANA,
Organizador Comercial e Industrial

[ ] Un ejemplar de la obra COMO LLEGAR A DIRECTOR
DE EMPRESA, por Enrique Casas Santasusana,
a pagar || a reembolso 1 1 en cuatro plazos.

|| Un ejemplar gratuito de la publicacién ¢Quiere usted
triunfar?

I__| Una hoja para suscribirse a la coleccién.
.de , de 1948

FIRMA




®m Los medios que precisa para triunfar...

m El estimulo para sus momentos de decaimiento...

m Las ideas que hardn resaltar su personalidad...

los hallard en la obra que no
debe faltar en su biblioteca:

COMO LLEGAR A DIRECTOR DE EMPRESA

ESTIMULANTE o UTILISIMA o PRACTICA

ASEGURE SU EJEMPLAR PIDIENDOLA HOY MISMO

EXTRACTO DEL iNDICE:

Razdén de ser de esta obra.

PRIMERA PARTE

PARA LOS QUE EMPIEZAN.
IDEAS PARA TRIUNFAR

Cupitulo I.—Moral profesio-

nal.
Capitulo II.—Actuacién en el
trabajo.

SEGUNDA PARTE
FORMACION DEL DIRECTOR

Capitulo III. — Condiciones
que debe reunir.

Capitulo IV. — Materias que
debe comprender la for-
macién.

Capitulo V. — Perfecciona-
miento de la formacién.

Capitulo VI.— Responsablli-
dad del Director de Em-
presa.

TERCERA PARTE
OBJETIVO DEL NEGOCIO

Capitulo VII.—Ildeas comer-
clales modernas.

Capitulo VIIL.—Ideas que
hacen triunfar.
CUARTA PARTE
EL PERSONAL

Capitulo IX.—Seleccién del
personal.

Capitulo X.—La retribucién
del personal.

Capltulo XI.—Obras sociales.

Capitulo XII.—EI trato al
personal.

QUINTA PARTE

LAS RELACIONES DEL
DIRECTOR

Capitulo XIIl.—Las relacio~
nes del Director.
Capitulo XIV.—Relaciones de

orden exterior.
SEXTA PARTE
EL CAPITAL

Capitulo XV.— Importancia
del capital en todo ne-
gocio.

Conclusién,
Bibliografia.

OTRAS OBRAS DE
INMEDIATA PUBLICACION:

Jaime Vicéns: La Correspondencia
al Servicio de los Negocios.

IMPRESOS

Enrique Casas: Publicidad
y Expansion de Negocios.

{Dos tomos)

AFRODISIO AGUADO, S. A.

AYALA, AFRODISIO AGUADO, §. A.

AYALA, 124

DESPACHO AL PUBLICO:
Marqués de Cubas, 5
MADRID

124
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Plano del recinto de la Feria

La aportacion francesa, que ha constituido un ver-
dadero alarde de capacidad mecanica, consistia prin-
cipalmente en maquinaria metaltrgica o de taller de
precision, aparatos cientificos para laboratorio, o ma-
terial térmico, etc.

Entre la maquinaria pesada, sobresalian los martillos
pilon de las industrias belga e inglesa y el torno vertical
de la italiana. Son dignos de sefialarse, como noveda-
des dentro de la técnica metaltrgica, €l mas moderno
motor de aviacion «Rolls-Roice»; las hélices reversibles
para avidn, primeros modelos creados por Inglaterra;
el piloto automdtico eléctrico, y, sobre todo, el primer
motor de reacciéon que ha llegado a Espafia, llamado

|
I.E
AL

a producir una verdadera revoluciéon mundial en el
sistema de transporte por tierra, mar y aire.

También merecen especial mencién los aparatos
comprobadores de la dureza de metales y los de detec-
tores de grietas, los cuales aplicana la metalurgia la
teoria del radar.

La industria de Dinamarca abundaba en motores
marinos y aparatos para las industrias lacteas. Entre el
abundante y valioso material médico y quirtrgico exhi-
bido, presentado especialmente por Inglaterra y Sue-
cia, llamaron mucho la atencién los mas nuevos mo-
delos de aparatos de ampliacién de sonidos para sor-
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dos. Otras aportaciones suecas interesantes fueron las
de rodamiento a bolas y material deportivo.

De la produccién nacional exhibida en este Palacio
mencionaremos la maquinaria para la fabricacién de
ceramicas y mosaicos; metalurgia de taller; curtidos,
tanto en calzados como en marroquineria; material
para la industria textil; plexiglds en planchas, cin-
tas e hilos, todo ello en alto grado de perfecciona-
miento.

SECCION DE MARRUECOS Y GUINEA.

El Pabelléon Marroqui, construido hace seis afos,
ofrece en cada certamen a sus visitantes la nota pin-
toresca que le da el moro con la exhibicién de sus
trabajos de artesania y demds productos del Mogreb:
cuero repujado, tejidos, alfornbras zurcidas a mano,
perfumes, etc. Nunca, empero, se habia llegado al grado
de buen gusto y riqueza con que este ano han sido
exhibidos y ofrecidos a la venta de productos.

El interior del pabellén estaba decorado con dibujos
y pinturas de paisajes y motivos del pais. En el fondo
podian los visitantes, como en afios anteriores, de-
gustar el té en una sala instalada para tal fin.

Frente a este pabellon, en su misma placita, una ins-
talacién de la Direccién General de Marruecos y Colo-
nias mostraba graficamente en un mapa rasgos de
nuestra misién colonizadora.

La SecciON AGRricoLra.

El pabellén de la Camara Oficial Sindical Agraria
de la provincia ocupaba totalmente este afio el triangu-
lo cerrado por los pabellones de la Feria de la calle
del Marqués del Duero, y su contenido fué también
mads rico y variado que en los afios anteriores. Estaba
integrado por un grupo de construcciones campesinas,
que daban al visitante la impresion de encontrarse en
una comarca agricola-ganadera. Destacabase la apor-
tacién vinicola en la zona correspondiente a Villafranca
del Panadés y unos ejemplares equinos y vacunos que
fueron premiados en la Feria de Granollers.

Llamaba la atencién una evocacién del préximo cen-
tenario del ferrocarril Barcelona-Matar6, primero en
Espana.

PALACIO CENTRAL.

La planta baja del Palacio, ocupada casi totalmente
por instalaciones de Empresas nacionales, daba idea
de la intensidad y perfeccionamiento que en marcha
progresiva va alcanzando la industria patria.

Destacaba, por su magnificencia, el pabellén textil,
y en él figuraban las aportaciones colectivas de los sec-
tores seda, algoddn, lana, géneros de punto y con-
feccion.

En la nave A estaban instalados el pabellén del Sin-
dicato Nacional de la Vid, Cerveza y Bebidas, con pro-
ductos de todas las regiones vinateras espafolas. Se
exhibian prensas y otros instrumentos con que se ha
elaborado el vino en diferentes épocas y mostrabase
con carteles, graficos y cifras la importancia de la pro-
duccién de bebidas espirituosas en Espaiia. El pabellon
del Sindicato de Artesania superaba a los de afios an-
teriores y en él habia, ademas, una vitrina con abanicos
antiguos, un estante de ceramica artistica y productos
para la conservacién y limpieza del calzado.

La nave C estaba destinada especialmente a maqui-
naria textil y contenia abundante material en telares,
maquinas de tinte y accesorios. Se hallaban en la misma
nave productos de la industria del caucho, accesorios
para coches, automoviles. y aviacién, paracaidas, etc.

En la nave D habia las creaciones de la industria
eléctrica nacional: aparatos de grabacién y reproduc-
cién de discos, neveras eléctricas, rayos X, radios,
gramolas, relojes y lamparas eléctricas.

Lo que mas excitaba la curiosidad del publico en este
palacio, y tal vez en todo el certamen, era la emisora
y el estudio de televisién instalado en la planta alta,
desde donde se transmitian las imagenes de los recep-
tores instalados en el Palacio de Proyecciones, a unos
300 metros de distancia, acontecimiento de que damos
cuenta en otro lugar de este nuimero.

De la produccién nacional exhi-
bida en el Palacio lateral n.° } des-
tacaba la maquinaria para fabri-
cacién de ceramicas y mosaicos.

CERRMICAS Y apy

JERDIDY

ERAMICA . O_BRA:g
e e




Dos aspectos de la instalacién de la Industria Textil Algodonera.

Proyecto y realizacion de “ADAMS Decoracion'’, bajo la direccién de A. Lienas Buxaderas.
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Expositor: Industria Fotoqui-
mica Nacional, S, A.—Proyec-
to e instalacién de CRISOL.

Expositor: Iberia Radio, S. A.
Proyecto y realizacion de Publi-
cidad VILA, S. L.

Ayuntamiento de Madrid
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«Stand» de la «Société Lamiere
Barcelonaise», proyectado y cons-

truido por ARPON.
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Expositor: Perfumeria Comex.—
Proyecto y construccién por
«ADAMS Decoraciény, bajo la di-
reccién de A. Lienas Buxaderas.

fnstalacion de Aceros Hamsa, pro-
yectada'y realizada por ARPON.

—— e
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T T A SOy «Stand» de Perfumeria Marlice,
creacién de CRISOL.

|
|

SRR sevesrmacomaser-ses

Perfumeria Paquin, Paris. «Stand» pro-

yectado y construido por «¢ADAMS De-

coraciény, bajo la direccién de A. Lienas
Buxaderas.
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PALACIO NUMERO 2.

Forzoso es destacar la aportacion de Francia en este
Palacio, puesto que si dicho pais demostrd, con sus
exhibiciones en otros lugares del certamen, su gran
capacidad en cuanto a produccién técnica y de maqui-
naria, en la seccioén instalada en el Palacio de Proyec-
ciones evidencidé una vez mas su tradicional sentido
de la elegancia y exquisito gusto. Se exhibian en dicha
seccion, mereciendo la admiracion de los visitantes,
tejidos de diversas clases, sederias de Lyon, ornamentos
sagrados, vajillas de plata, manteleria, tapices, bombo-
neria, perfumeria, vinos y licores, cereales y otros pro-
ductos agricolas, revistas de modas, libros, fotografias,
carteles y otro material de propaganda para el turismo.

Suiza exhibia mdquinas espirales para fabricacién
de piezas de maquinaria, maquinas rectificadoras,
emisoras de radio, hornos eléctricos, etc.

Italia ofrecia, principalmente, el radar marino para
la busqueda de bancos de peces y profundidades ma-
rinas; el electrocardidgrafo de escritura directa; ins-
trumentos de musica; motocicletas, bicicletas y trac-
tores agricolas; aparatos dpticos de precision y foto-
grafia; cristaleria de lujo, marroquineria y ceramica.

También estaban representadas en este Palacio Ho-
landa y Bélgica, con los productos de sus renacientes
industrias. En el primer piso exhibia Holanda produc-
tos de suelo y fotografias de escogidos ejemplares de los
diversos ganados.

La produccién nacional, bien que en pequefia parte
respecto de la extranjera, estaba, asimismo, dignamente
representada en este Palacio, destacandose la seccién de
jugueteria, formada por las aportaciones del gremio
de fabricantes de juguetes de Barcelona. Entre los nu-
merosos objetos y mecanismos exhibidos, cuya cali-
dad permite compararlos favorablemente con las me-
jores producciones extranjeras, llamaban especialmente
la atencién unos autos-volquetes, trenes eléctricos y
un espléndido surtido de muiiecas.

PAracio DE LA REINA VICTORIA EUGENIA.

En este Palacio, que por sus buenas condiciones
ornamentales presta el mayor realce a sus instalacio-
nes, se reunieron importantes aportaciones nacionales
y otras de Francia, Estados Unidos, Inglaterra, Holan-
da, Italia, Chile, Austria, Monaco y Luxemburgo.

Estaba destinado, en gran parte, a material de trans-
portes por carretera; pero ofrecia, ademas, una gran
variedad de productos industriales en general. En la
nave A destacaba la maquinaria agricola y los tracto-
res ingleses y franceses.

La nave B, que contenia gran cantidad de automé-
viles y otros vehiculos,,de los que merecen sefialarse
un furgdén radioldgico y modelos de coches de tres
caballos, con motor trasero, para cuatro plazas, de
500 kilogramos de peso; todo ello de produccién
francesa.

En la nave C hay que destacar, como producciones
nacionales, tractores, nuevos modelos de coche auto-
mévil y una avioneta. En la misma se exhibian coches
y tractores norteamericanos.

En la nave D, junto a los automéviles de produccion
americana, estaba instalado el stand de una Empresa
nacional, con modelos de motores marinos de 6o y.
90 caballos, camiones, autocares y coches de bomberos,
destacando el moderno camién «Pegaso II», con sus
ocho toneladas de carga til. También habia tractores
de construccién espafola y un stand de maquinaria
nacional al servicio del automévil.

Italia, ademas de automéviles de carrera y de lujo,
exhibia modelos de modelos de muebles para habita-
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cién, maquinas para fabricacién de calzado, maqui-
naria para confiteria y pasteleria, objetos de escrito-
rio, etc.

De la maquinaria expuesta por Inglaterra, desper-
taba especial interés una generadora automadtica de
engranajes, una rectificadora con control fotoeléctrico
vy un torno revdlver con cambio preselectivo de las
velocidades.

Norteamérica presentd, ademas del material de trans-
porte, maquinaria pesada, aparatos de rayos X por-
tatiles, microscopios, articulos de odontologia, apara-
tos médico-quirtrgicos, dinamémetros de rodaje, etc.

La principal aportacion de Holanda consistié en
maquinaria para la industria de la leche y productos
quimicos procedentes de fabricas de aprestos, glucosa,
colorantes, barnices, lacas, resinas, etc.

De Bélgica hay que sefialar la maquinaria de preci-
sién y un modelo de cepilladora que despertd gran
interés.

Merece mencién el pabellén de Chile, instalado con
gusto, donde se exhibia el «aliche», mineral del que
se extrae el nitrato natural y el yodo. Diversas fotogra-
fias indicaban la importancia que’ en la nutriciéon del
ganado tiene el yodo. Habia, ademas, una vista dio-
ramica de una oficina salitrera y fotografias que mos-
traban algunas de las operaciones llevadas a cabo en
la pampa chilena para extraer el «aliche».

De la produccién nacional; aparte el material de
transporte, figuraban en este Palacio motobombas,
motores a gasolina y gas, vaciadores para usos indus-
triales y farmacéuticos, hornos industriales y maqui-
naria para fabricacién de cientificos.

CONFIE TP N
SUS CAMPANAS PUBLICITARIAS
A LA SOLVENCIA ARTISTICA

Y EXPERIENCIA PROFESIONAL

DE UNA BUENA AGENCIA

HIJ0SocVALERIANO PEREZ

CRUZ, 7 +Tnos 214250- 2139632217 91



Nuevos Mercados

que hasta hoy no habiamos previsto poder

conquistar; zonas que no habiamos podido

atender o clientes que no nos han dispensado
todavia su favor.

Nuevas Generaciones

que cada dia entran en el mercado de consumo
y que pueden aumentar la cifra de sus ventas.

Nueva Publicidad

que con eficiente rendimiento, alcance la ma-
xima difusién y amplie las posibilidades de su
negocio.

L

—
=

VIA LAYETANA, 13 + TELEFONO 25079 « BARCELONA
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La Fena
V SUS
carteles

Cartel realizado para la primera
Feria por PASCUAL CAPUZ.

BNOREORP
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1945

Cartel. original de GUILLERMO.

I
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PIELES FINAS™B A

CASA CENTRAL
Diputacion, 257 - Tel. 11512 y 11513
BARCELONA

FABRICA
Albareda, 48 v 50 - Teléfono 37450
BARCELONA

SUCURSALES EN

OVIEDO: Uria, 68 - Teléfono 3018.

MADRID: Avda. José Antonio, 27 - Tel. 223141

BILBAO: Dr. Areilza, 12 - Teléfono 17722

VALENCIA: Sornf, 6 - Teléfono 16528

SEVILLA: San Roque, 10y 12 - Teléfone 21160

GRANADA: San Matias, 16 y 18- Teléfono 2754

SAN SEBASTIAN: General Jauregui, i6

ZARAGOZA: Plaza César Augusto, 5, 3.° izq.
Teléfono 3142

CARTAGENA: Duque, 37, 3.°

NEW-YORK: 242 West 30th Street - Teléfonos
Pennsylvania 6-7830 y 7831

LISBOA: Rua Augusta, 69 - Teléfono 2754

LONDRES: 13 Great St. Thomas Apostle E. C. 4
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«STAND» DE LA CASA BALCAZAR, S. A.

Ha merecido este «stand» nuestra especial atencién por tra-
trarse de la primera casa en Espafia dedicada a la impor-
tacién y exportacién de pieles finas de todas clases. Su
fundacién tuvo lugar en Oviedo alld por el afioc 1902. De
entonces aca, la Casa Balcazar, S. A., cuenta con doce
Agencias en toda Espafia y en el extranjero, siendo su Casa
central la que radica en Barcelona desde el afio 1921. Se
dedica a la exportacién de toda clase de pieles espafiolas
y cuenta, ademas, con una importante fabrica dedicada al
corte de pelo para la confeccién de f{ieltros, articulo que
también exporta en gran escala. e Actualmente es miembro
de las Camaras de Comercio de Inglaterra y de los EE. UU.
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La Television, maximo atractivo de la XVI Feria
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PrILING RAGD

T e

evision

en Barcelona

PHILIPS marca una nueva etapa en
el progreso de Espana

La television ha constituido el méaximo atractivo de
la Feria de Muestras de este afio. Las primeras pruebas
publica en Espafia despertaron gran curiosidad.

La circunstancial emisora tenia su estudio instalado
en el piso alto del Palacio Central, y la sala donde esta-
ban los aparatos de recepcion, en la segunda parte del
Palacio de proyecciones. Ambos sitios estaban concu-
rridisimos a las horas de emision y desde mucho antes
de la apertura se formaban larguisimas colas para en-
trar a ver el novisimo acontecimiento.

Los mas diversos sectores de la actividad nacional han
podido apreciar y examinar, en la XVI Feria Oficial e In-
ternacional de Muestras de Barcelona, el alto nivel logra-
do en la realizacion practica de este sensacional invento.

Una programacion de cuatro horas diarias ha evi-
denciado las vastas posibilidades de este novisimo me-
dio de divulgacién que, descubierto en nuestro conti-
nente, ha tenido su principal industrializacion en Amé-
rica. Sin embargo, en Europa—y esta demostracion
en la Feria de Barcelona lo demuestra—se sigue infa-
tigable y minuciosamente trabajando para conseguir
rapidamente la definitiva industrializacion de la tele-
visién en el viejo continente.

Bien conocidas son las sensacionales aportaciones de
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los laboratorios «Philips» al progreso de la electronica;
especial y concretamente, también, por lo que a tele-
vision se refiere. Divulgar el conjunto de trascenden-
tales mejoras que comprende su novisimo sistema
de 567 lineas de definicién de imagen—triunfo de una
organizacion al servicio de la técnica—, no es el objeto
o motivo basico de la presencia en los principales cer-
tamenes de Europa de los equipos méviles «Philips»
para demostraciones de television. No se ha perseguido
una directa utilidad comercial, un beneficio mas o me-
nos inmediato, sino simplemente patentizar la con-
ducta de los laboratorios «Philips», encaminada tnica
y exclusivamente a hacer posible la industria de la
television en Europa.

Es indispensable llevar a la conciencia general la
imperiosa necesidad de establecer sélidas bases sobre
las que se pueda levantar una organizacién encaminada
a industrializar la television en nuestro continente.
En sintesis: hallar una armonia entre los numerosos
medios técnicos disponibles y las exigencias econdmi-
cas que impone su desarrollo en la practica. Hay que
posponer, en el momento presente, todas las aspira-
ciones de indole privada en pro de esta consecucién
de evidente interés general.



Las autoridades escuchando las explicaciones
de los técnicos.

Otro de los fines que «Philips» ha perseguido es el
orientar a la opinidn, no sélo dandole a conocer la si-
tuacién en el momento presente, sino tambi¢n hacer
ver la trascendencia que para la economia tiene la tele-
visidén, destruyendo, con ello, falsas interpretaciones
acerca de la creacién de ciertas dificultades en el des-
arrollo de algunas empresas, principalmente por lo
que a espectdculos se refiere.

Asi, por ejemplo, en el caso concreto del cine, la
television puede ser un medio para, utilizando trailers
de peliculas que han de ser estrenadas, realizar una
propaganda dirigida a aquel publico de posibilidades
econdémicas que puede asistir a dichos estrenos o fun-
ciones de gala, asi como a espectaculos que, por su
importancia, resulten tnicamente asequibles a perso-
nas de vida bastante acomodada, que seran aquéllas
que puedan poseer, en principio, receptores de tele-
visién.

En cuanto a las competiciones deportivas, corridas

de toros y otros espectaculos, tampoco les mermara
importancia, toda vez que el reportaje se puede llevar
a efecto de manera que avive la curiosidad de los po-
sibles espectadores.

Y viniendo al campo de la publicidad, también se
puede deducir que constituird una propaganda magni-
fica para todos aquellos productos de lujo que por su
indole, como ya se dice anteriormente, sean patrimonio
casi exclusivo de la clase acomodada.

Todo cuanto se manifiesta aqui, ni que decir tiene
que sera en los primeros tiempos de la televisidn,
puesto que a medida que se vaya desarrollando, se
ird popularizando y, por consiguiente, al tener mds
poder de accién su condicién divulgadora podrd ser
empleada para otros articulos de venta mas genera-
lizada. Todo, a su vez, contribuird a incrementar
los ingresos de las emisoras y, en definitiva, mejorar
el aspecto econémico de la televisién, poniéndola al
alcance de todos.

nm s

El Ministro de Industria y Comercio contempla
el espectaiculo.
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Nuevo

descubrimiento economico
de Cataluna

Por Enrique Casas Santasusana,
Organizador comercial. Director de ventas.

En un nimero que dedicamos a
la Feria de Muestras de Barcelona,
para conocimiento de su importan-
cia por todas las regiones espaifiolas,
hemos creido oportuno hacer un
ligero esbozo de las razones a que, a
nuestro modo de ver, se debe el
progreso industrial y mercantil de
Catalufia, centralizado especialmen-
te en la capital y provincia de
Barcelona, porque tenemos la se-
guridad de que habra de resultar
interesante.

Para nadie es un secreto que,
desde el punto de vista industrial
y comercial, Catalufia, con Vascon-
gadas, son las regiones que marchan
a la cabeza en la economia nacio-
nal. Ello no quiere decir que ha-
yamos olvidado los focos industria-
les situados en otras regiones y
las nuevas industrias que se van
creando, sino sefialar una realidad
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que esta en el animo de todos.

¢Por qué Cataluiia ha adquirido
esta importancia econémica? No ha
sido, desde luego, por la riqueza
agricola, ya que su suelo acciden-
tado, en general, es mucho mas
pobre que el de la mayoria de re-
giones espaifiolas. No ha sido tam-
poco por las riquezas que contiene
el subsuelo, ya que salvo la potasa,
que se da en abundancia, y que se
explota desde hace relativamente
poco tiempo, casi carece de otros
minerales. No hay hierro, el escaso
carbén que se encuentra es de baja
calidad y alejado de los centros de
consumo, y si bien este inconve-
niente ha podido compensarse a
base de las explotaciones hidroeléc-
tricas de sus rios, no ocupa posi-
cidon privilegiada en este aspecto.
Tampoco puede decirse que su po-
sicion geografica le ha conferid